








Redes, conocimiento y poder para una construccién social de la comunicacion
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! .&"("/ Prima dei mass media. La costruzione sociale della
comunicazione. Milano: EGEA.

a mayor parte de las investigaciones en historia social de la

comunicacién consideran como periodo central de su andlisis el fin del siglo
XIX, una época en que la comunicacién era ya ‘comunicacién masiva’ gracias
al desarrollo de los periédicos y de la comunicacién eléctrica a través del
telégrafo. Pero, sin duda, la construccién social de la comunicacién es un
proceso que comienza con los primeros pasos del hombre sapiens y que ha
adquirido mayor complejidad en paralelo al desarrollo y uso de los medios
de comunicacion.

En Prima dei mass media, el sociélogo italiano Stefano Cristante hace
un recorrido por la historia de la humanidad desde los poemas de Homero
a los Evangelios, desde los movimientos mondsticos de la Edad Media a las
estrategias de comunicacién adoptadas por Federico ll, desde el teatro
elisabetiano a las oraciones de los diputados franceses durante la
revolucién. Cristante vuelve a las etapas fundamentales de la historia de
Occidente hasta al descubrimiento de la electricidad, tecnologia que
transformard de forma definitiva los medios de comunicacién en masivos. El
estudio histérico de la comunicacién de todas estas etapas hace que
Cristante sefiale que la comunicaciéon tiene un sentido estratégico. Por ello, el
autor se pregunta en cada etapa: 3Qué relaciones establecen los sujetos
alfabetizados medidticamente? 2Qué sectores de la sociedad han sido
afectados por el uso de las diferentes tecnologias de la comunicaciéon? Y
finalmente: 2A través de qué prdcticas sociales se ha puesto en comin el
conocimiento medidtico?

La segunda cuestion conceptual que aborda el socidlogo es la
construccidn del conocimiento: 3Cémo han contribuido los medios de
comunicacién a la acumulacién del conocimiento humano? El autor se centra
en la escritura, pero también trata las obras de arte, capaces de transmitir
energias comunicativas. Finalmente, Stefano Cristante se pregunta cémo los
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medios de comunicacién en las diferentes sociedades de la historia, han sido
utilizados tanto para organizar como para gobernar.

Tres han sido las principales dimensiones tedricas sobre las que el
sociélogo italiano ha fundamentado su trabajo histérico: la creacidén de redes
socio-comunicativas, la construccién del conocimiento y el ejercicio del poder.
A lo largo de toda la obra se yuxtaponen estas dimensiones con los
elementos més relevantes de la civilizacién occidental. En la creacién de
redes el autor destaca que las interacciones se crean bdsicamente entres
sujetos que estdn interesados en compartir significados. Este fue el caso, por
ejemplo, durante el proceso de desarrollo de redes comerciales en Siria y
en Mesopotamia en el siglo VI, que se yuxtapusieron a la difusiéon del
Cordn. Las redes nacen y se desarrollan entres realidades que comparten un
sistema de significacién comin, de modo que la creacién de redes puede ser
utilizada al mismo tiempo tanto para incluir como para excluir a los sujetos
que se encuentran el mismo dmbito de interaccion.

En la segunda dimensién tedrica, la construccién del conocimiento, la
referencia mds importante es la técnica de la escritura, sobre todo la
alfabética, capaz de oponerse al fragil mundo de los conocimientos orales,
y capaz de transformarse en una plataforma permanente para todo tipo de
conocimiento, superando los limites del espacio y del tiempo. Sin embargo,
el socidlogo italiano, ademds de considerar la construccién tecno-cientifica
del conocimiento, en su propuesta analitica integra ‘medios’ que han sido
determinantes en la expansién del conocimiento y que se caracterizan por
sus aspectos culturales. Por ejemplo la presencia social de las obras de arte,
basadas en un lenguaje con una alta capacidad de penetracién colectiva, y
fundamentales para el desarrollo de una estética colectiva. También es el
caso del surgimiento de las universidades en la Edad Media, que utilizaron
las plataformas comunicativas existentes para concentrar los conocimientos
considerados importantes en la época y, que contribuyeron a la adaptacién
de los medios de comunicacion existentes (como por ejemplo el libro
manuscrito) a las nuevas exigencias del nuevo publico: los estudiantes.

La dltima dimensién tedrica, el ejercicio del poder, que Stefano
Cristante propone en su Ultimo libro, refleja de forma madura su trayectoria
de investigacion sobre la relaciéon entre los medios de comunicacion y el
poder, y que desarrolla desde hace mds de dos décadas en ltalia. §Cémo -
se pregunta el sociélogo- los medios de comunicaciéon desde su invencién han
sido utilizados tanto para organizar, como para gobernar y controlar las
sociedades? Sin duda un elemento que ha sido afectado por el continuo
desarrollo de los media ha sido el espacio urbano, la polis. Los imperios de
la antigiedad, especialmente el imperio romano, planearon y realizaron
grandes infraestructuras de comunicacién y, gracias a la tecnologia
alfabética —la escritura- un inmenso territorio podia comunicarse con su
interior y ser gobernado, y también incluir (y excluir) del poder los
diferentes grupos sociales. El sistema medidtico del correo permitié, también,
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que la iglesia catdlica resistiera las Ultimas invasiones de los bdrbaros y
poder seguir en pie como punto firme de la autoridad occidental; ejemplo
de ello es el Papa Gregorio Magno, que hizo de la escritura epistolar un
medio de desarrollo del poder religioso. Sin embargo, la enorme cantidad
de comunicacién artistica producida por los grandes eventos culturales del
Renacimiento indica que las imdgenes y los escenarios se convirtieron en la
representacion del poder de las familias dominantes. Y en la misma lineq,
tampoco sorprenden las exhibiciones de poder de Federico Il de Suecia, que
protegia con fervor casi religioso los poetas de la escuela de Sicilia.

Estos son solamente algunos recorridos que hace el autor, y que tiene
el merito de adoptar una mirada multidisciplinar. Estamos de acuerdo con el
sociélogo italiano de la comunicacion en que un andlisis de la comunicacién
que abarca varios procesos histéricos, no puede considerar sdlo los
artefactos técnicos, sino que ha de incorporar otras perspectivas y objetos
de estudio: la historia del arte y de la cultura, la historia social, la historia
de las tecnologias, la historia econdémica y politica, y también la historia de
la literatura. Por ejemplo, para identificar el cardcter comunicativo de la
Divina Comedia es necesario cruzar la obra literaria con las ideas de la
época. Ello implica que el andlisis abarque tanto a la obra como a su autor,
y que busque la eventual incidencia de la obra tanto en términos de difusién
y de penetracién en el imaginario colectivo, como de sedimentacién de las
ideas poéticas, religiosas y politicas del autor en los diferentes puiblicos de
su época. Por esos motivos es importante investigar las relaciones entre los
eventos histéricos y en cémo los actores sociales comunicaban, hablaban,
actuaban y comentaban las obras de arte de su contexto histérico, o de
cémo aceptaban y se rebelaban a una estructura (comunicativa) de dominio.
Compartimos esta metodologia analitica inclusiva que incorpora al andlisis
de los procesos de comunicacion y de sus transformaciones esas ofras
miradas que componen nuestra sociedad.
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Revista IC

Presentacién

IC - INFORMACION Y COMUNICACION (ISSN: 1696-2508; E-
ISSN: 2173-1071) es una publicacién electrénica y en papel que aborda
temdticas derivadas de la informacién, la comunicacién y la cultura desde
aproximaciones inter y transdisciplinares, heterogéneas, heterodoxas vy
fundamentalmente criticas, ya que tanto su consejo editorial como su equipo
de redaccién estdn activamente comprometidos con el cambio social, la
emancipacién de la ciudadania, la proteccion del medio ambiente y la
cultura de paz. Vinculada al Departamento de Periodismo 1 de la
Universidad de Sevilla, IC se constituye como foro mundial para el debate
de resultados de la investigacion y reflexion de académicos y pensadores
consolidados y de reconocido prestigio, junto a la produccién de nuevas
perspectivas por parte de investigadores que comienzan o prosiguen su
andadura en los estudios de informacién, comunicacién y cultura, y plantean
inquietudes epistemolégicas y tedricas mdas alld de la mera percepcion
tecnicista o profesional del mundo comunicativo.

Editada por el Departamento de Periodismo 1 y el Secretariado de
Publicaciones de la Universidad de Sevilla, IC es un anuario abierto a la
aportaciéon de multiples campos de conocimiento que converjan en el interés
por la comunicacidon desde posiciones filoséficas, antropolégicas,
sociolégicas, éticas, politicas, histéricas, o tomando un “catdlogo” mdés
flexible, desde la épticas de los estudios culturales y poscoloniales, la
economia politica, los estudios de género, los women’s studies, las ciencias
cognitivas o los estudios visuales, por citar algunas configuraciones
transdiciplinares mds recientes, que no ceden en el rigor de la obtencién de
resultados de investigacién respecto a las disciplinas mds convencionales y
positivistas.

Secciones

Claves

Seccién dedicada al andlisis de temas o lineas de investigacion

estratégicas del campo de la informacién y la comunicacion con vocacion
innovadora y transversal, abordando tedrica y epistemolégicamente las
claves fundamentales de la investigacion comunicolégica. Los articulos
presentados en “Claves” suelen ser seleccionados por el comité editorial de la
revista; siendo, de esta forma, la Unica excepcién del sistema de evaluacién

de IC.
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Selecta

Incluye aquellos trabajos que tratan de dar cuenta de los estudios
y avances cientificos especializados, dirigidos por expertos en las diversas
dreas de investigacion en comunicacion. Esta seccidén estéd pensada también
para el descubrimiento de nuevos valores y, en ocaciones, alberga
monogrdficos dedicados a temas de especial interés.

Bibliografica

Seccién dedicada al comentario y la discusion de fuentes de
interés para la investigacion en comunicacién. No es, por lo tanto, una
seccion dedicada exclusivamente al comentario critico de novedades
editoriales, sino también a la “recuperacién” de un clésico o la puesta en
valor de otras fuentes como revistas académicas, bases de datos, museos,
portales de Internet, etc..

NORMAS DE PUBLICACION Y PROCESO DE EVALUACION
DE ORIGINALES

Los trabajos enviados a IC deberdn seguir las normas de estilo de
la APA (American Psychological Association). En la pdgina web de IC
(www.ic-journal.org) los autores podrdn encontrar una guia de estilo
detallada (en la seccién “Normas de publicacion”).

Informacién a los autores interesados en colaborar con IC

Sin que las siguientes lineas supongan la exclusién de propuestas
diversas para los autores interesados en colaborar en nuestro proyecto, IC
ha privilegiado, desde su puesta en marcha en 2003, Cciertas
aproximaciones a la informacién, la comunicacién y la cultura; a saber:

=  Epistemologia de la comunicacion.

=  Teorias de la informacién y la comunicacion orientadas al cambio
social.

= Historia social de la comunicacion.

= Reflexién en torno a la “cultura popular medidtica” y andlisis del
discurso asociado.

= Cultura de los Medios Digitales.
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Los articulos presentados a IC deben ser originales (al menos no

pueden haberse publicado en el idioma en que se presentan). IC considera,
para su publicacion, trabajos presentados en espaiiol o inglés. Sélo en casos
excepcionales, evaluados por el consejo editorial, se podrdn publicar textos
en otro idioma.

La evaluacién de las propuestas recibidas por IC es ciega y doble,
realizada por revisores de contrastada competencia en el contenido del
texto evaluado y garantizando en todo momento el anonimato en la revision
de los manuscritos. En caso de divergencias entre los evaluadores, se
recurrird a un tercero o, excepcionalmente, serd el comité editorial quien
tome la decisién de un determinado trabajo.

IC envia un informe a los autores, en el que se detallan las razones
de la decision tomada por los evaluadores (aceptacién, rechazo o
aceptacion condicionada a la realizacion de determinadas modificaciones).
Como norma general, dicho informe se envia en un plazo méximo de dos
meses a partir del momento en que IC confirma al autor la recepcién de su
manuscrito.

IC se publica, anualmente, en el mes de diciembre.

El plazo de recepcion de originales estd siempre abierto. No
obstante, la fecha limite para la entrega de manuscritos con vistas a ser
publicados en el nimero del afio en curso es el 15 de junio, a no ser que se
indique lo contrario en la pdgina (en la seccién “préximo nimero”). Los
originales se enviardn, en formato “Word” u “odt” a la direccién: info@ic-
journal.org

Los contenidos publicados en IC, lo son bajo licencia “CC BY-NC-ND
3.0” Creative Commons. Para una mayor informacion sobre este aspecto,
véase: h'r'rp://creq'rivecommons.org/

Los trabajos enviados a IC deberdn seguir las normas de estilo de la
APA (American Psychological Association). En la pdgina web de IC (www.ic-
journal.org) los autores podrdn encontrar una guia de estilo detallada
dentro de la seccion “Normas de publicacion”.
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